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,Kinder im Internet — vom virtuellen
+ Spielplatz zum Alltagsbegleiter.”
* Diese Studie zeigt, wie Kids und Teens das
: Internet nutzen und wahrnehmen.



DARUM GEHT ES

Marken mussen Geschichten erzahlen - heute
mehr denn je. Eine unverzichtbare Saule
dabei: die Gestaltung. Unsere 15 praktischen
Tipps fur Kids Design helfen lhnen, lhre
Produkte und Angebote zielgruppengerecht
aufzubereiten, um die junge Zielgruppe ideal

anzusprechen.

Erfahren Sie, welche visuellen, funktionalen
und emotionalen Stellschrauben fur diese
hochst differenzierte Zielgruppe relevant sind
- und wie Sie diese nutzen, um Ihre Botschaft

optimal zu transportieren!
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TIPP #1
DESIGN FUR

VERSCHIEDENE
ALTERSGRUPPEN

Kinder haben in den verschiedenen
Entwicklungsstufen unterschiedliche
Anspruche und Fahigkeiten. Schauen Sie
sich |hre Zielgruppe in Bezug auf folgende

Punkte immer genau an:

* Interessen
* Mediennutzung/Medienkompetenz
+ kognitive Fahigkeiten

* motorische Fahigkeiten




TIPP #2
HELLE, FROHLICHE

g.124:43,

Kinder lieben es bunt!

Primar- und Sekundarfarben wie Rot,
Blau, Gelb, Griin, Lila und Orange
erzeugen eine positive Stimmung

und erregen Aufmerksamkeit.

Extra-Tipp:

FUr kleinere Kinder (3-6 Jahre)
eher Pastelltone

Fur altere Kinder (7-12 Jahre)
knallige, leuchtende Farben



TIPP #3

Formen,
Elemente und

Strukturen i iid

Bastel dinen. Song ;{»

Vertraute Formen aus der Natur und bekannte
Objekte und Strukturen aus der Lebenswelt

sprechen Kinder besonders an.

Sie konnen sie mit bereits Gesehenem

identifizieren und schaffen Vertrauen.

Extra-Tipp:

Organische Formen sind emotional und
erzeugen Dynamik. Abgerundete Ecken
wirken freundlich.




TIPP #4

Realistische
Gestaltung

Schatten, Strukturen, Dreidimensionalitat und
Effekte werden verwendet, um ein realistisches
Aussehen zu erzeugen. Kinder fuhlen sich
wohler, wenn das, was sie ansprechen soll, auch
wie ihre vertraute Welt aussieht. Detaillierte und
liebevoll gestaltete Welten motivieren Kinder
zum Entdecken. Brechen Sie ab und zu auch mal

mit der klassischen Kachel-Optik!
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TIPP #5

Einfache
Typografie

Bei Kindern, die bereits lesen
konnen, ist die Lesbarkeit der
Schrift besonders wichtig.

Uberschriften dirfen ruhig verspielter
sein. Generell gilt hier aber: Weniger ist
mehr!

Far FlieBtext gilt:

keine Schrifteffekte

Kurze Zeilen (40 Zeichen max.)
starker Kontrast zum Hintergrund
14 pt fur jungere Kinder

12 pt fur dltere Kinder




TIPP #6

Grofte Bilder,
wenig Text

Buch
Bernies & Lens Noentevet
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Kinder mogen groBe Flachen und
groBflachige Bilder.

Da die Handhabung von Maus und PC
meist noch erlernt werden muss, sind die

Kinder mit einer kleinteiligen Gestaltung

uberfordert.



TIPP #7

Mobile
Verfiugbarkeit

Kinder besitzen heute immer fruher ein
Handy oder sogar Smartphone. Da sie damit
im Internet und in Apps unterwegs sind,
mussen alle Inhalte so erstellt werden, dass
sie auch mobil optimal darstellbar und

r nutzbar sind.




TIPP #8

Einfache, klare
Navigation

Ober 100 Spiele
fiir Kinder im
Toggolino CLUB!

Kinder gehen nicht immer den fur
Erwachsene logischen Weg, um zu
bestimmten Inhalten zu gelangen. Das
Wichtigste ist daher, dass Kinder sich intuitiv
zurechtfinden kénnen:

wenige Ebenen

Symbole in der Navigationsleiste

Vor- und Zuruck-Buttons

,Home"-Symbol




TIPP #9 R

Grol&e

Tastatur erst noch uben. Auch im Touch-Bereich ist UX

ein groBes Thema. Um ihnen die Navigation zu

erleichtern, sollten die Buttons und Klickflachen daher
groB3 genug sein.

Nutzen Sie Grafiken mit einfachem Text als
Schaltflachen, die sich deutlich von den

anderen Inhalten abheben.

» haptische Flachen (,Knopfoptik")
* Integration ins Layout
+ erkennbar als Klickflache

nents of art



TIPP#I0.

Ammdhonen
und Ton

Kinder mogen es laut und bewegt. Sich

bewegende interaktive Animationen, S
Gerausche und Stimmen sorgen dafur, dass
Kindern nicht langweilig wird und sie

engagiert die Inhalte mit allen Sinnen

entdecken.

Bei der Synchronisation
von Charakteren kénnen
zusatzlich Sprechblasen
benutzt werden!



TIPP #11
Gaming

Interaktive Features sollen Kinder unterhalten
und einen padagogischen Anspruch haben.
Spiele und Aktivitaten kénnen Kreativitat,
Koordination, Bildung und Fantasie férdern.
Fur eine optimale UX sind auch im Bereich

,<Gaming" einige Regeln einzuhalten.

." elements of art



TIPP #11
Gaming

Einfache Spielmechaniken

(weniger ist mehr)

+ Klares und haptisches Interface Design
(Kontrast, Buttons, Punktestande)

* In-Game Anleitungen (Trial/Error)

* Synchro im Vorschulbereich

« Rahmenstory steigert emotionales

Involvement

)

Frage 1/3
Welcher ist der erste Buchstabe des Alphabets?

‘7 elements of art



TIPP #12 >
Technische
Qualitat E s

Lange Ladezeiten, nicht funktionierende

Links, schlechte Spielsteuerung oder
Absturze in Apps? Kinder wollen
einwandfrei funktionierende Anwendungen.
Andernfalls sind sie schnell frustriert und
verlieren die Lust an der Nutzung der

Inhalte.

Extra-Tipp:
Das Kompressions-Tool tinypng.com hilft
dabei, Bilddaten nahezu verlustfrei
L ~
zu komprimieren. A\ .’elementsofart
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“TIPP 413
Character '

Kinder bis ca. 12 Jahre lieben frohliche, liebenswerte

=

Charaktere. Sie kbnnen mit der Zielgruppe auf
emotionaler Ebene interagieren. Ob 2D oder 3D, fur den
Erfolg muss die Story stimmen. Lassen Sie die Kinder
mitentscheiden! Verwenden Sie das ,Kindchenschema®

bei Vorschulkindern!
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TIPP #14

Lob und
Feedback
geben

Lob und Interaktion wirken bei der Zielgruppe
besonders emotionalisierend. Durch Lob
lernen Kinder besser und sind wesentlich

motivierter.
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Besonders bei den jungeren Kindern entscheiden

die Eltern daruber, welche Inhalte, Produkte und .
Anwendung genutzt werden (durfen) — namlich .
die, die sie selbst fUr geeignet halten. .
Erwachsene legen besonders Wert auf: .
* Qualitat

+ padagogischen Wert
+ Sicherheit

* Verantwortung
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Bleiben Sie neugierig!

Elements of Art GmbH
Die Agentur fur Kinder-, Jugend- und Familienmarketing

An der Eickesmuhle 23, 41238 Monchengladbach -
Telefon: +49 (002166 91567-89 ¢ E-Mail info@eocade « Web: www.eoade .’ elements of art



